
由于饮⻝⾷食习惯不不同，我国烘焙⾏行行业起步较晚，在20世纪80年年代以前，现代烘焙

⾏行行业⼏几乎是空⽩白，直⾄至2000年年左右，才开始有国外企业在国内设⼚厂，最早⼀一批

的烘焙品牌如曼可顿等才开始出现。最初的烘焙⻝⾷食品的⽣生产和销售主要以家庭

作坊的形式存在，呈现品牌单⼀一、产品同质、渗透率低的特点。国际品牌在中

国设⼚厂以后，由于这些国际品牌起点⾼高、规模⼤大、产品质量量好、经营⽅方式灵活，

很快占领市场，国际品牌在国内的市占率不不断提升。2000年年以后，⻄西⽅方饮⻝⾷食⽂文

化在我国慢慢渗透，烘焙⾏行行业进⼊入快速发展时期。⾄至2017年年，中国规模以上烘

焙企业已达到1560家。
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烘焙企业可分为三⼤大类型，中⼩小企业占多数，华中华东为主要分布地区


从类型上看，⽬目前中国烘焙企业主要可以分为三⼤大类型：外资成熟烘焙

品牌、内资跨区域连锁品牌、规模较⼩小但数量量巨⼤大的地⽅方烘焙品牌。其中，外

资企业拥有良好的品牌形象，产品⼀一般具有⼀一定的溢价，占据了了中⾼高端市场。

内资跨区域连锁品牌多呈区域性布局，产品在价格上更更有优势，且更更善于传统

渠道的推⼴广，以⼆二三线城市市场为主。地⽅方中⼩小烘焙企业为市场上的主流企业，

占据了了75%的市场份额。




从企业分布地区来看，华东地区企业分布最多，企业数量量占⽐比达到

40.38%;其次为华中和华南地区，分别占⽐比22.95%和10.57%。⻄西北北和东北北地

区烘焙企业则较少，分别仅占⽐比3.93%和5.49%。


烘焙⾏行行业的销售区域分布也印证了了这⼀一企业分布。华东、华中地区为烘

焙⻝⾷食品的主要销售地区，销售额分别占⽐比37.06%、32.57%；⻄西北北、东北北地区

销售份额较少。


这主要是由于：第⼀一，对于⼤大多数烘焙企业来说，销售范围会受到冷链

运输能⼒力力和品牌影响⼒力力的影响，销售往往局限于中央⼯工⼚厂或烘焙⻔门店附近地区；

第⼆二，⼀一线城市以及中、东部部分地区经济较为发达，消费者对于烘焙⻝⾷食品的

购买意愿更更强，对国外饮⻝⾷食的接受程度也较⾼高；第三，⾯面⻝⾷食被北北⽅方地区消费者

⼴广泛接受，在⼀一定程度上能够代替烘焙⻝⾷食品。
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⽹网红⾯面包店崛起，传统烘焙企业纷纷转型，新兴模式和渠道出现


伴着消费升级，新⼀一代消费者崛起，烘焙⾏行行业也发⽣生了了翻天覆地的变化。

⽹网红⾯面包店⻔门⼝口排起⻓长隆隆的盛况数⻅见不不鲜，“喜茶”、“奈奈雪的茶”等新锐⽹网红⾯面

包店⼤大举融资，⾯面包、蛋糕等烘焙⻝⾷食品已然成为了了当下⻝⾷食品和饮料料⾏行行业的弄弄潮

⼉儿。烘焙企业为了了适应新时代的变化，其经营模式、销售渠道等均进⾏行行了了改⾰革

创新。


以经营模式来说，传统烘焙企业经营模式有“中央⼯工⼚厂+批发”和连锁店两

种模式。这两种模式定位⼤大众消费，符合体验优势，可扩张性强。但同时有⼈人

⼒力力、租⾦金金的限制。在新零售概念推⼴广以后，烘焙企业渐渐发展出线上线下结合

的“中央⼯工⼚厂+电商+冷链物流”的新兴模式，同时满⾜足经营成本低，定位精准⼜又

兼具体验价值，有望成为以后的发展⽅方向。
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销售渠道⽅方⾯面，传统销售渠道主要通过连锁⻔门店、第三⽅方超市和传统⻝⾷食品店三

种渠道模式进⾏行行分销。从发展情况来看，⽬目前市场上主要以连锁⻔门店和第三⽅方

超市为主，发展成熟，传统⻝⾷食品店采取前店后⼚厂的模式，限制进⼀一步扩张，在

其他替代渠道的冲击下，所占销售份额逐年年下降。


新兴渠道则向线上转移，通过线上下单的⽅方式，节省⻔门店成本，以便便将重⼼心放

在产品研发创新上，满⾜足消费者差异化的需求。⽬目前，该种模式已经⽇日渐成熟，

传统烘焙企业已经纷纷触⽹网，竞争⽇日渐激烈烈。
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